Jak sprzedac karpia w mediach — trening praktyczny?

Szanowni Panstwo,

Juz za 7 dni, tj. 1-2 grudnia 2011 r. zapraszamy do Zajazdu ,Karpik” w Graboszycach koto Zatora
(wyjazd na Wadowice, mapa - http://mapa.meteor24.pl/graboszyce.html) na zapowiadany od
kilku tygodni trening praktyczny pt. Jak sprzeda¢ karpia w mediach?

PROGRAM SZKOLENIA - Jak sprzedac karpia w mediach
Czwartek 1.12.br

1. Przyjazd i zakwaterowanie — godz. 15.30-16.00
2. Jak sprzedac karpia w mediach 16.00-19.00 ( w przerwie bufet kawowy)
3. Obiado - kolacja—19.30

Pigtek 2.12.br.

Sniadanie 7.30-8.30

Jak sprzedac karpia w mediach c.d. 8.30-11.00 (w przerwie bufet kawowy)
Dyskusja 11.00-13.00

Obiad i zakonczenie — 13.00

PWNR

Szczegotowy program warsztatéow jak sprzedac¢ karpia w mediach?

CELE | KORZYSCI WYNIKAJACE Z PRZEPROWADZENIA MODUtU SZKOLENIOWEGO
e wyksztatcenie umiejetnosci i postaw niezbednych we wspdtpracy z mediami w celu zbudowania
odpowiedniego wizerunku w mediach producentéw karpia i ich produktu
e umiejetnos¢ praktycznej komunikacji ze srodkami masowego przekazu, w tym m.in.:
- udzielanie wypowiedzi do medidw,
- komunikacja pisemna z mediami,
- ksztattowanie odpowiedniego komunikatu do mediéw,
- zainteresowanie mediéw tematem spozycia i hodowli karpia,
® poznanie sposobu dziatania medidéw, w tym podstawowy podziat medidw, aspekty prawne
wspotpracy z mediami, zadania dziennikarza
e poznanie roli rzecznika prasowego w kontaktach z mediami

¢ nabycie umiejetnosci tworzenia przekazoéw public relations (PR), czyli gtéwnych tez, ktére chcemy
zakomunikowac spoteczenstwu i mediom na temat spozycia i hodowli karpia


http://mapa.meteor24.pl/graboszyce.html

e poznanie podstawowych narzedzi i technik PR
* poznanie zasad zapobiegania i radzenia sobie w sytuacjach kryzysowych m.in. zwigzanych
z hodowlg karpia
SZCZEGOLtOWY PROGRAM SZKOLENIA
1. Sukces zawarty w dwdch stowach: Public Relations

e wprowadzenie do zagadnienia promocji, marketingu, komunikacji spotecznej;

dokonanie rozréznienia pomiedzy dziataniami promocyjnymi, a dziataniami;
sprzedazowymi i wyjasnienie dlaczego PR to recepta na sukces;

e omdwienie najwazniejszych zagadnien oraz narzedzi i technik Public Relations;
e wyjasnienie czym sg przekazy PR (gtéwne tezy, ktére chcemy zakomunikowag;
spoteczenstwu) i ich zastosowanie w komunikacji z mediami;

dodatkowo zostang omdwione takie zagadnienia jak: CSR, kampanie spoteczne, e-PR w
celu wskazania mozliwych drég promocji karpia w ciggu catego roku, a nie tylko przed
okresem s$wigtecznym;

e (wiczenia
2. Wspdtpraca z mediami
e warsztat poswiecony zasadom wspotpracy z mediami;
e zwrdécenie uwagi na sposéb komunikowania sie z mediami;
e omowienie sposobu tworzenia profesjonalnych materiatéw prasowych;
e zwrdcenie uwagi na prawne aspekty funkcjonowanie mediow;
e omodwienie jak zainteresowac¢ media danym tematem — przedstawienie narzedzi;

e omodwienie roli rzecznika prasowego i wyjasnienie jak wazna jest taka funkcja w
kontaktach z mediami;

e przedstawienie gtdwnych zadan rzecznika prasowego;
e (¢wiczenia
3. Wspodtpraca z tabloidami
e omodwienie gtdwnych zasad wspotpracy z wydawnictwami sensacyjnym;
e ombodwienie jak wydawnictwa sensacyjne mogg skutecznie ostabi¢ wizerunek producentow
karpia i ich produktu
e ostrzezenie na co zwracac¢ uwage

4. Setka/Wyglad



e warsztat poswiecony nagrywaniu tzw. ‘setki’ telewizyjnej i radiowej
e omoéwienie prawidtowego wygladu przed kamerg;
e (¢wiczenia
5. Podziat mediéw / Z drugiej strony — praca dziennikarza
e wykfad poswiecony podziatowi medidw na lokalne, regionalne, ogdlnopolskie oraz na domy
wydawnicze;
e omoéwienie jak wyglada praca dziennikarza
6. Sytuacje kryzysowe

e omodwienie jak rozpoznad zblizajaca sie sytuacje kryzysowg;

przedstawienie gtdwnych zasad postepowania w trakcie trwania sytuacji kryzysowej;
e wyjasnienie jak powinna wyglgdac¢ komunikacja do medidw i spoteczeristwa po nastaniu

sytuacji kryzysowej;

przedstawienie wybranych ‘case studies’ — przyktaddéw sytuacji kryzysowej;
e ombodwienie sytuacji kryzysowych dotyczacych producentdw karpia i ich produktu

e (¢wiczenia



